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ECOTURISM IN ROMANIA

Conceptul de ecoturism este cunoscut de mai bine
de 20 de ani, Insa numai din 2002 — ,, Anul International al
Ecoturismului” se foloseste o definitie pentru ecoturism,
care se refera la: ,toate formele de turism in care princi-
pala motivatie o reprezintd observarea si aprecierea
naturii. Ele contribuie la conservarea mediului natural si
a mostenirii culturale, in conditiile in care efectele nega-
tive sunt minime”.

Ecoturismul nu trebuie confundat cu turismul dura-
bil, de aceea prezentam pe scurt, care sunt caracteristi-
cile celor doua concepte.

1. Turismul durabil - principii:

a. minimizarea impactului activitatilor turistice
asupra mediului natural

b. minimizarea impactului negativ al activitatilor tu-
ristice asupra comunitatii locale si a membrilor ei

c. minimizarea impactului negativ al activitatilor tu-
ristice asupra culturii/traditiilor/obiceiurilor comunita-
tilor locale

d. maximizarea beneficiilor economice la nivelul
localnicilor ca urmare a dezvoltarii turismului

e. educarea, pregatirea, informarea turistului in ceea
ce priveste protejarea mediului inconjurator

f. controlul local - principiu de baza 1n turismul dura-
bil. Comunitatea locala participa si este consultata in tot
ceea ce priveste dezvoltarea turistica durabild, consti-
tuind un factor de decizie activ.

2. Ecoturism

Ecoturismul reprezinta o forma de turism alternativ,
care reuseste sa atinga obiectivele privind protectia si
mentinerea la un nivel controlabil al dimensiunii impac-
turilor asupra mediului natural. Practicarea ecoturismu-
lui implica o constiinta sociala, o atitudine responsabila
si efecte minime asupra mediului natural.

Conform criteriilor adoptate in anul 2002, ecoturis-
mul este vazut ca o forma de turism alternativ si trebuie
sa includa spre definire urmatoarele elemente:

a. produsul are la baza natura si elementele sale

b. managementul ecologic in slujba unui impact
minim

c. contribuie la conservare

d. contribuie la bunastarea comunitatilor locale

e. educatie ecologica

Procesul definirii ecoturismului este unul dinamic si
flexibil ce da posibilitatea redefinirii acestuia in functie
de situatie, dar Tn conformitate cu criteriile unanim
adoptate.

In Romania activeazid mai multe asociatii si
organizatii care promoveaza ecoturismul, misiunea
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acestora fiind de
a promova con-
ceptul de ecotu-
rism si de a dez-
volta ecoturismul
in tara noastra.

Romania pre- [
zinta un potential
natural semnifi-
cativ pentru des-
fasurarea de ac-
tivitati ecoturistice: 12 parcuri nationale, 14 parcuri na-
turale, rezervatii naturale si stiintifice, monumente ale
naturii. Suprafata terestra a ariilor naturale protejate
acopera cca. 8% din suprafata terestra a tarii.

Puncte forte ale ecoturismului:

¢ Diversitatea resurselor turistice naturale;

¢ Fauna si flora bogata cu specii unicat in Europa;

e Existenta unor zone salbatice, neafectate de inter-
ventia omului;

e Existenta cadrului legal care prevede atat delimi-
tarea parcurilor naturale si a zonelor protejate, cat si
conditiile necesare instituirii administratiei pentru
zonele protejate, In vederea initierii managementului
acestora.

Puncte slabe ale ecoturismului:

e Extinderea intravilanului in zonele din imediata
vecinatate sau chiar 1n interiorul ariilor naturale protejate;

¢ Supraexploatarea resurselor naturale, prin pasunat
neadecvat si suprapasunat, defrisari ilegale, braconaj,
turism necontrolat, etc.;

e Administrarea defectuoasa a facilitatilor turistice
deja existente 1n interiorul acestor arii naturale protejate;

e Nerespectarea regimului de protectie, ca urmare a
lipsei demarcarii In teren a limitelor si a zonelor tampon
ale ariilor naturale protejate;

e Nu exista Tnca un management eficient al acestor
arii naturale protejate instituite;

e Infrastructura de acces 1n ariile protejate este insu-
ficient dezvoltata.

Activitatile ecoturistice pot fi o oportunitate pentru
Romania, In conditiile Tn care numarul de turisti care au
ca motivatie ecoturismul este in crestere. Un exemplu
de Incurajare a ecoturismului se refera la promovarea
unor evenimente bazate pe ,calendare ale naturii” (ex.:
boncanitul cerbilor, Inflorirea bujorului de munte etc.).

Conform unui studiu efectuat In randul tour-operato-
rilor straini, turistii europeni cauta la noi in tara, in primul
rand, natura neatinsa de om si obiceiurile traditionale
romanesti. In ordine, se afld apoi Delta Dunarii, fauna alca-
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Seminar ,Uniunea Europeana in dialog
cu cetatenii maramureseni”

Centrul Europe Direct
Maramures a organizat
primul seminar de infor-
mare , Uniunea Europeana
in dialog cu cetdtenii mara-
mureseni” la Casa Tinere-
tului din Baia Mare, pe I',- ?
data de 10 martie 2008. [z X

Agenda seminarului a cuprins:

— prezentarea Centrului Europe Direct Maramures:
activitatile derulate Tn anul 2008 si pagina web;

— prezentarea Serviciului Europe DIRECT creat de
Comisia Europeana pentru a intra in dialog cu cetatenii
si modul cum poate fi accesat;

— prezentarea unor surse de informare pe teme
europene;

— discutii, Intrebari si propuneri de actiuni comune.

Seminarul s-a bucurat de un real interes in randul
cetatenilor maramureseni, fiind prezenti 45 participanti:
tineri, cadre didactice, reprezentanti ai institutiilor pu-
blice, ONG-uri, Intreprinzatori, precum si jurnalisti.
Participantii la discutii au propus teme si actiuni comune,
pentru a crea mecansim care sa asigure dialogul intre UE
si maramureseni. Am efectuat si un sondaj de opinie cu
privire la nevoile de informare la nivel local, pe baza caruia
vom stabili tematicile evenimentelor de informare si vom
elabora materiale informative asupra unor aspecte UE.

Campania ,Primavara Europeana” 2008
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sPrimavara Furopeana” - ,,Spring Day” este un
eveniment anual care Incurajeaza scolile sa isi rezerve
una sau mai multe zile din calendarul lor pentru a orga-
niza evenimente bazate pe dezbateri, interactiune si
reflectare asupra temelor europene. Primavara Euro-
peana este o oportunitate pentru tineri sa isi exprime
ideile si sa 1si faca vocile auzite Tn Europa.

2008 - Anul European al Dialogului Intercultural

Campania ,Primdvara Europeand” se focalizeaza pe
un subiect diferit In fiecare an scolar. Tn 2008, acesta
Tmbina initiativa ,,Anul European al Dialogului Inter-
cultural” si ajuta la informarea tinerilor asupra diver-
sitatii culturale, ca un bun de mare pret pentru cultura
noastra comuna europeana.

Acum, Tn cel de-al saselea an, principala tinta a cam-
paniei din 2008 este de a pregati si asista scolile Tn plani-
ficarea, organizarea si desfasurarea propriilor eveni-
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mente ca o parte a Anului European al Dialogului
Intercultural. O mare varietate de activitati si eveni-
mente sunt asteptate sa aiba loc atat la nivel local, cat si
national sau european.

Primdvara FEuropeand se desfasoara in acest an
ncepand cu data de 25 martie pana in 30 iunie, princi-
palul eveniment fiind cel de pe 9 mai, cand este cele-
brata Ziua Europei. Primdvara Europeand este deschisa
pentru gradinite, scoli primare, gimnaziale si liceale din
UE si din alte tari. Este de asemenea deschisa pentru
organizatii care se ocupa de activitati extracuriculare,
ale caror teluri sunt de a dezvolta si consolida aptitudini
legate de curricula scolara.

Primdvara Europeand a fost lansata in 2002 ca o cam-
panie pentru:

¢ aducerea la cunostiinta despre Uniunea Europeana,
institutii si cetateni

e promovarea educatiei cetateniei europene in scoli
prin intermediul activitatiilor bazate pe curricula.

Primdvara Europeand este condusa de European
Schoolnet (EUN) in numele Directoratului European de
Comunicare al Comisiei Europene.

Campania este de asemenea, o parte din ,Planul D”
pentru democratie, dialog si dezbatere.

Portalul proiectului ,,Primavara europeana”

Site-ul proiectului ,Primavara europeana” este
disponibil Tn 23 de limbi. Portalul ofera scolilor partici-
pante activitati curriculare, resurse, servicii si instru-
mente: concursuri on-line, jocuri digitale.

Scolile europene, dar nu numai, sunt invitate sa
viziteze portalul proiectului ,Primavara europeana
2008” si sa se Inscrie furnizand informatii despre cadre
didactice si institutie. Odata Inscrise, scolile vor avea
acces deplin la Intregul pachet de resurse, activitati,
instrumente si servicii oferite de site.

http://www.springday2008.net/

Uniunea Europeana organizeaza consultari publice

Cetatenii UE sunt consultati
pe teme europene

pe diverse subiecte. Detalii despre toate consultarile
gasiti la adresa:
http://ec.europa.eu/yourvoice/consultations/index en.htm

1. Hrana gratuita pentru persoanele defavorizate

Comisia a lansat o consultare cu privire la programul
pentru distribuirea hranei catre cei nevoiasi. Scopul
acestei consultari, care va avea loc pe internet, este de
a obtine feedback la intrebari cheie din partea
organizatiilor caritabile si serviciilor de specialitate din
partea statelor membre.

Strategia de a distribui mancare gratuita personelor
nevoiase din comunitate a fost lansata n iarna extrem de
friguroasa din 1986-87, cand surplusul de stocuri de
mancare a fost oferit organizatiilor de caritate din Statele
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Membre pentru a le distribui celor care
aveau nevoie. Obtinandu-se un raspuns
pozitiv, masura a fost formalizata. In urma
Reformei Politicii Agricole Comune,
stocurile de interventie pe care s-a bazat
Programul pana in acest moment s-au !
diminuat, facand necesara examinarea
optiunilor viitoare ale programului. Pen-
tru a gasi un raspuns cat de repede, sunt
urmarite parerile serviciilor guvernamen- :
tale si organizatiilor non-guvernamentale, |
precum si a publicului larg.

Chestionarul este deschis oricui si se gaseste In 22
de limbi (inclusiv In limba romana). Aceasta consultare
va ramane deschisa pana pe 14 mai 2008.

Un sumar al rezultatelor va fi publicat pe site. Orice
organizatii sau persoane care doresc sa contribuie cu
comentarii mai detaliate pe tema schemei sau pe
viitorul acesteia sunt invitate sa le trimita la:

AGRI-Most-Deprived-Persons@ec.europa.eu
http://ec.europa.eu/yourvoice/ipm/forms/dispatch?f

orm=Mostdeprivedpersons
2. TVA - Revizuirea unei legislatii existente pe

reducerea ratelor TVA. Comisia Europeana a lansat o
consultare online pentru a constata viziunile publicului
si a afacerilor privind revizuirea legislatiei existente pen-
tru reducerea taxelor TVA.

Consultarea este bazata pe un document care
traseaza cadrul legal curent al Comisiei pentru redu-
cerea taxelor de TVA si contextul de dezbatere politica.

Comisia spera sa obtina astfel un set de reactii refer-
itoare la intrebarile ridicate in documentul de con-
sultare. In particular, feedback-ul din partea celor intere-
sati va contribui la finalizarea dezbaterilor asupra
reducerii TVA si la stabilirea unei variante finale de catre
Comisia Europeana. Documentul de consultare repre-
zinta un interes major atat pentru publicul larg, cat si
pentru mediul afacerilor care vor fi afectati direct sau
indirect de modificarea TVA-ului.

Partile interesate sunt invitate sa 1si trimita comen-
tariile cel tarziu pana pe date de 12 mai 2008.

Comentarile pot fi trimise prin scrisori, fax sau posta
electronica la: taxud-dl-rates@ec.europa.eu.

Corespondenta:

Comisia Europeana, Directoratul General pentru
Impozite si Taxe Vamale

str. Montoyer 59, birou 5/96

B-1049 Bruxel, Belgia

Fax: +32-2-299-36-48

http://ec.europa.eu/taxation customs/arti-

cle 4850 en.htm

3. Consultare cu privire la Proiectul de Recoman-
dare pentru implementarea principiilor de protectie a
datelor personale si de securitate a informatiilor in
utilizarea RFID (Radio-frequency Identification -
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Identificarea prin Radio Frecventa)

RFID este o metoda de indentificare automata ce se
bazeaza pe Inmagazinarea si transmiterea de date uti-
lizand un dispozitiv de emisie-receptie numit RFID. Un
dispozitiv RFID este un obiect care se poate atasa sau
ncorpora intr-un produs, animal sau persoana, cu sco-
pul de a fi indentificabil prin unde radio. Dispozitivul pe
care se bazeaza RFID contine un cip silicon si o antena.
Exista RFID pasive (ce nu au nevoie de o sursa interna
de energie) si active (cu propria sursa de energie
interna).

Exista numeroase studii care discuta si modul cum
tagurile RFID pot afecta viata privata a persoanelor. In
ceea ce priveste produsele etichetate, cel ce cumpara
un anumit bun poate sa nu stie de existenta tag-ului sau
de posibilitatea de eliminare. Mai mult, tag-ul poate fi
citit de la distanta fara ca tu sa stii de aceasta.

Probleme si mai serioase sunt puse de implantarea
cipurilor RFID la oameni.

Autoritatea Americand federala &

pentru Medicamente si Alimente
(Food and Drug Administration - | =
FDA) a permis inca din 2004 BN
implementarea de taguri RFID
pasive Tn unii pacienti (sub piele). Cipul nu ar contine
date medicale, ci stocheaza un numar unic care permite
identificarea lor rapida intr-o anumita aplicatie software
medicala. Aceleasi implanturi sunt folosite si de clubul
Baja Beach din Barcelona, pentru abonatii care nu mai
vor sa stea la coada.

Consultarile Comisiei Europene

Avand Tn vedere si problemele expuse mai sus,
Comisia Europeana organizat o serie de consultari care
sa identifice daca este necesara o reglementare unitara
a RFID, care sa nu fie o bariera in dezvoltarea sectorului,
ci Tnsa sa impulsioneze introducerea RFID. Aceste con-
sultari au in vedere probleme de interes public, Tn spe-
cial cele legate de protectia datelor si securitate.

Prezenta consultare e sub forma unui set de
Intrebari, iar fiecarei intrebari 1i corespunde un articol
din proiectul de recomandare, pentru care este facuta o
scurta introducere si este prezentat si textul ca atare.

Consultarea este deschisa pana pe 25 aprilie 2008.
Detalii gasiti la adresa:
http://ec.europa.eu/yourvoice/ipm/forms/dispatch?for
m=RFIDRec

Aveti intrebari, opinii, sugestii cu privire la
Uniunea Europeana? Va asteptam la
CENTRUL EUROPE DIRECT MARAMURES!
Tel: 0262-224.870, 222.409, 221.380
E-mail: europedirect@cdimm.org
Web: www.europedirect.cdimm.org
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tuita din carnivore mari, dar si ospi-
talitatea romaneasca. Toate acestea
sunt elemente pe care trebuie sa se bazeze promovarea
ecoturismului Tn strainatate.

Pentru a asigura calitatea activitatilor ecoturistice,
Organizatia Mondiala a Turismului recomanda inca din
martie 2003, autoritatilor nationale in turism sa sprijine
elaborarea si implementarea unor sisteme de certificare
ecoturistica, dar care sa raspunda specificului national.

In Romania, Asociatia de Ecoturism din Romania a pro-
pus un sistem de certificare Tn ecoturism. Sistemul de cer-
tificare ecoturistica este un mecanism prin care se reali-
zeaza evaluarea si directionarea activitatilor desfasurate in
sfera turismului, In raport cu criteriile de ecoturism, in
vederea realizarii rezultatelor concrete vizand conser-
varea naturii, dezvoltarea durabila a comunitatilor locale si
punerea 1n valoare a resurselor naturale si culturale locale.

Sistemul de certificare ecoturistica aplicat de AER se
bazeaza cele § principii de ecoturism ale programului de
certificare australian NEAP - Nature and Ecoturism
Accreditation Program. Acestea au fost adaptate necesi-
tatilor turismului si conservarii naturii din Romania si
stau la baza formularii criteriilor certificarii Tn ecoturism
de catre AER:

1.0rientarea turistului catre zonele naturale. Eco-
turismul se axeaza pe experienta directa si personala a
turistului Tn natura, se desfasoara in cadrul naturii si se
bazeaza pe utilizarea acesteia.

2. Interpretarea produsului ecoturistic. Interpretarea
reprezinta modalitatea prin care operatorul ofera
turistilor si comunitatii locale informatii si experiente in
legatura cu potentialul zonei, valorile ei naturale si cultu-
rale, astfel incat sa determine o largire a nivelului de
cunoastere si apreciere din partea acestora.

3. Toate activitatile ecoturistice sunt menite sa ofere cele
mai bune practici de turism si planificare din punct de ve-
dere al conservarii naturii si dezvoltarii durabile. Pla-
nificarea si derularea activitatilor ecoturistice trebuie facute
astfel Incat impactul produs asupra naturii sa fie minim.

4.Contributia la conservarea ariilor naturale. Ecotu-
rismul presupune participarea operatorilor la conser-
varea ariilor naturale vizitate, oferind modalitati con-
structive pentru bunul management si conservarea aces-

continuare din pagina 1
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tor arii naturale.

5. In anumite zone, ecoturismul reprezinté o sursa de
dezvoltare, oferind contributii durabile privind dez-
voltarea comunitatilor locale. De aceea, beneficiile rezul-
tate din activitatile ecoturistice ar trebui sa se indrepte
cel putin in parte si asupra comunitatilor. In afara con-
tributiilor financiare, beneficiile pentru comunitati pot
proveni si din folosirea ghizilor locali, cumpararea de
bunuri si servicii locale si folosirea facilitatilor locale.

6. Activitatile de ecoturism si planificarea lor trebuie
sa asigure o reducere a impactului negativ asupra
comunitatii locale vizitate si asupra stilului de viata al
locuitorilor. Ecoturismul trebuie sa puna in evidenta si
componenta culturald a ariei vizitate si sa contribuie la
conservarea acestei componente.

7. Ecoturismul trebuie sa raspunda asteptarilor
turistilor.

8. Realizarea unui marketing corect, care trebuie sa
duca la asteptari realiste din partea vizitatorilor.
Marketingul pentru ecoturism ofera clientilor informatii
complete si responsabile care conduc la cresterea
respectului pentru mediul natural si cultural al zonelor
vizitate si a gradului de satisfacere a turistilor.

Cateva dintre avantajele detinerii marcii de ecoturism

- ajuta clientii sa identifice mai usor acele produse care
ofera experiente fantastice legate de natura si cultura

- garanteaza calitatea Tnalta a serviciilor oferind un
plus de siguranta

- devine o imagine si un instrument de marketing
pentru turoperatorii si destinatiile certificate

- contribuie activ la conservarea naturii si directio-
narea catre o dezvoltare durabila la nivel zonal

- sprijina administratiile de arii protejate in vederea
realizarii unui turism cu impact minim asupra mediului

- garanteaza existenta unei punti de comunicare si de
realizare de actiuni concrete intre sectorul de afaceri (de
ex. agentii de turism) si organismele interesate in conser-
varea naturii (de ex. administratiile ariilor protejate).

Lorena STOICA

Fondul de Dezvoltare a Euroregiunii Carpatice
Margareta CAPILNEAN
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